ACTIVITÉ POLITIQUE DU LOGEMENT

"Le logement, ce n’est pas juste des murs et un toit : c’est là où se construisent des vies, des carrières et des communautés. Savoir comprendre et agir sur le logement, c’est aider les gens à mieux vivre… et réussir dans votre futur métier."

Objectif : « Analyser le marché immobilier d’une ville, identifier ses principaux problèmes de logement et imaginer des solutions adaptées, en combinant idées personnelles et mesures existantes. »

Étape 1 : Analyse du contexte

Rechercher et synthétiser les informations sur la ville :
· Population et évolution démographique
· Types de logements (maisons, appartements, logements sociaux…)
· Taux de vacance ou pénurie
· Prix moyens des loyers et évolution récente
· Particularités du marché local (logements étudiants, touristiques, anciens, énergivores…)
But : Avoir une vision claire du parc résidentiel et du marché immobilier local.

Étape 2 : Identification des problèmes

À partir de votre analyse et de vos recherches sur Internet, identifier au moins 2-3 problèmes majeurs liés au logement.
· Exemples : manque de logements sociaux, loyers élevés, passoires thermiques, précarité énergétique, tension locative, vacance, insalubrité, …
But : Comprendre les enjeux spécifiques de la ville.

Étape 3 : Propositions de solutions

Pour chaque problème identifié :
· Proposer 1 action inventée que vous pensez pertinente
· Identifier 2 ou 3 mesures réelles existantes en France qui pourraient s’appliquer à ce problème (Vous pouvez utiliser votre cours qui comportent de nombreux exemples de mesures)
But : Développer votre capacité à conseiller des solutions concrètes et adaptées.

Étape 4 : Synthèse et restitution

· Préparer un diaporama (plan, carte, photographies, schéma) et un discours
· Chaque groupe présentera ensuite ses conclusions à la classe (environ 10-15mn)


Liste des villes proposées : Paris ; Saint-Nazaire ; Annecy ; Albi ; Clermont-Ferrand

Sites : Insee pour caractéristiques du parc immobilier résidentiel ; lefigaro immobilier pour les caractéristiques du marché
